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Resumo

A ovinocultura é um dos setores de destaque no Rio Grande do Sul, sendo a carne uma fonte de renda e
consumo para as familias produtoras. Este artigo teve como objetivo caracterizar o perfil dos consumidores de
carne ovina no municipio de Cachoeira do Sul - RS. Para a coleta de dados, foi utilizado um questionario
composto de perguntas fechadas, aplicado por meio de entrevistas. A pesquisa foi caracterizada como
guantitativa, do tipo Survey, considerando 95% de confiabilidade dos resultados. 60% relatou que gostaria de
consumir a carne com mais frequéncia, onde o corte preferido é a costela, cujos sinalizadores de preferéncia
séo o sabor e a maciez da carne. Os resultados permitiram entender que apesar da maioria da populagdo ser
consumidora o produto é um alimento utilizado esporadicamente. Ha indicativos para o desenvolvimento de
inovacBes com a industrializacdo de produtos que utilizam a carne ovina como principal insumo.

INTRODUCAO

A ovinocultura € considerada uma das principais atividades no Brasil, servindo como fonte de renda
e de consumo, ja que além de cumprir a funcdo comercial também faz parte da alimentacéo das familias
produtoras. Como alternativa de renda, a ovinocultura possibilita a comercializacéo da carne, do leite
e da la. A producdo de carne ganhou destaque nos ultimos anos, especialmente influenciada pelo
aumento do valor dos precos pagos aos produtores (ATLAS SOCIOECONOMICO DO RS, 2019).
Considerando o estudo realizado por Canozzi et al., (2013) é pertinente destacar algumas mudancas
nas atividades referentes ao consumo e a producgéo da carne ovina. No que se refere aos mercados, 0
aumento da renda da populacédo influenciou nas mudancas nas preferéncias de consumo, especialmente
0 aumento no abate dos animais jovens. Estima-se que 90% da carne ovina consumida no pais
sejamprovenientes do mercado informal (SORIO e RASI, 2010). No entanto, em estudo apresentado
pelo SEBRAE (2017), 12% da populacdo galcha nunca consumiu a carne ovina, seja por ndo possuir
hébito ou pela dificuldade de acesso & compra. Esta mesma pesquisa indica que ha limitagcbes quanto
as disponibilidades e formas do produto no mercado, que estdo reduzidas aos cortes grandes (para
churrasco) e com baixa diferenciacéo.

No municipio de Cachoeira do Sul, a criagdo de ovinos € uma atividade tradicional, em 2017 o efetivo
de animais chegou a quase 33 mil, segundo dados do Censo Agropecuario (IBGE, 2017). Além de
grandes cabanhas de ovinos, destacam-se pequenos rebanhos distribuidos em propriedades familiares
cujos subprodutos sdo utilizados para o consumo proprio e venda do excedente. A falta de um
abatedouro de ovinos proximo a cidade dificulta esse comeércio, com o surgimento de atravessadores
ou abate informal. Os estudos e pesquisas que caracterizam os mercados sob a perspectiva do
entendimento do consumidor da carne ovina ainda sdo muito restritos. Os produtores de ovinos
carecem de informacdes sobre os consumidores da carne ovina do municipio, j& que tem finalidades
de desenvolver inovagdes na cadeia produtiva, tendo em vista o atendimento da demanda local. Estudos
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que buscam delinear os mercados para a carne ovina podem contribuir de forma significativa para a
elaboracdo de intervencdes que visem ao aumento da competitividade da cadeia, além de incentivar e
servir de base para pesquisas futuras.
Nesse sentido, este artigo tem como objetivo caracterizar o perfil dos consumidores de carne ovina
no municipio de Cachoeira do Sul - RS.

MATERIAIS E METODOS

Foram realizadas reunides em conjunto com as institui¢cbes de apoio da pesquisa para discutir sobre
a realidade da ovinocultura no municipio, com a finalidade de ajustar as varidveis que constariam no
questionario da pesquisa. Com o intuito de mapear o perfil do consumidor, foi desenvolvido um
questionario quantitativo, o qual foi utilizado para a coleta de dados. O questionario foi dividido em
duas partes distintas e foi respondido por 382 pessoas. A primeira correspondeu as perguntas sobre o
perfil social, econdbmico e demografico da populacdo. A segunda parte referiu-se as questdes de
preferéncia e habitos de consumo. Foi utilizada a escala likert de cinco pontos, onde os consumidores
foram questionados sobre o grau de importancia sobre os seguintes atributos da carne ovina: aparéncia,
preco, registro, origem/procedéncia, fracionamento do corte, divulgacdo, embalagem/rétulo e marca
comercial e/ou raca. As entrevistas foram realizadas com pessoas escolhidas de forma aleatoria, de
acordo com a disponibilidade de responder as questdes e contribuir com a pesquisa. A pesquisa foi
caracterizada do tipo “Survey”. Tal método implica a insercdo de questbes objetivas, que podem ser
quantificadas. No que diz respeito a amostra do perfil do consumidor, a mesma englobou a populacéo
de Cachoeira do Sul independente do sexo, incluindo pessoas maiores de dezoito anos. Os dados foram
analisados de forma quantitativa, considerando porcentagens, valores numéricos e média da escala
likert.

RESULTADOS E DISCUSSOES

No que se refere ao género, 51% da amostra € do sexo feminino, 48% sdo do sexo masculino e 1%
preferiram ndo responder. Sobre a faixa etaria, a maior parte da amostragem correspondeu a faixa de
30 a 39 anos (25%), seguida da faixa de 20 a 29 anos (20%) e 40 a 49 anos (18%).Quanto as menores
porcentagens, a faixa de 50 a 59 correspondeu a 15% dos respondentes, seguida da faixa dos idosos
(acima de 60) com 10% do total da amostra, o restante (12%) corresponde a outros. Quanto as
ocupacdes, cerca de 12% das pessoas responderam estar atuando no comércio, seguidas das seguintes
porcentagens: 10% na area publica, 10% do lar, 9% aposentados, 9% estudante e 8% no trabalho
informal. Cerca de 5% da amostra preferiu ndo responder, os 37% corresponde a outros. Considerando
a renda, 37% dos entrevistados responderam que recebe até dois salarios minimos, 27% até um, 16%
de dois a trés salarios, 7% de tres a quatro salarios, 4% de quatro a cinco e 4% acima de seis salarios,
3% ndo responderam e 2% recebem de cinco a seis salarios. Dentre tais possibilidades, destacam-se
0s produtos desenvolvidos a partir da carne ovina (como linguicas e hambdrgueres), cujas preferéncias
serdo destacadas na proxima se¢do. Sobre o nivel de instrugdo, destacam-se: Ensino Médio Completo
(24,3%), Ensino Superior Completo (16,5%) e Ensino Fundamental Incompleto (13%). Ensino
superior incompleto (11%), Ensino fundamental completo e P6s graduacdo possuem 8% cada um,
Ensino Médio Incompleto (10%), N&o responderam (2%), Sem Escolaridade (1%) Sobre a ocupacéo
67% possui até 3 integrantes residindo conjuntamente, incluindo neste nimero o préprio entrevistado.
Em relagdo a ocupacéo, especificamente os entrevistados s&o produtores rurais e criadores de ovinos,
onde, apenas 52 dos respondentes sdo produtores rurais (14%), sendo que apenas 33 (8,64%) se
identificaram como criadores de ovinos do municipio. Do total da amostra, 84% sdo consumidores de
carne ovina, enquanto 16% relataram ndo possuir o habito de consumir o produto. Quando
questionados sobre o0 numero de pessoas na familia que consome carne ovina, 74% responderam que
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todos os integrantes sdo consumidores e apreciam o produto. Sobre a frequéncia de consumo da carne
ovina (Figura 1), 101 pessoas consomem a cada 6 meses, correspondendo a 31,27% da amostra,
enquanto 28,79% afirmaram que consomem uma vez por més. A partir dessas informacgdes é possivel
inferir que o consumo da carne ovina é esporadico, ndo tendo consumo significativo diariamente, como
pode ser observado com a porcentagem de 2,79%.

Diariamente 2,79
1 ou 2 vezes por semana 10,5
1 vez por més 28,79
H %
a cada 6 meses 31,27
1 vez por ano 23,53
outro 3,10

Figura 1 — Frequéncia de consumo da carne ovina.
Fonte: Pesquisa de Campo (2019).

Quando questionados se gostariam de consumir com mais frequéncia, 226 pessoas responderam que
sim, representando uma porcentagem de 60%. Conforme a figura 2, a costela (46,5%) foi mencionada
como preferida, sendo atribuido o sabor como influéncia ao consumo. O segundo corte de maior
preferéncia correspondeu ao pernil ou quarto, com a porcentagem de 28%. E conveniente destacar que
quase 30% da amostra preferem pernil ou quarto, classificados como cortes de primeira. O sabor € a
maciez foram os dois atributos mais mencionados como sinalizadores de consumo, representando,
respectivamente as porcentagens de 47,11% e 22,89%,

m PescoGo

o _ 1%
2/0_\

m Carré e/ou
espinhago
Pernil e/ou
quarto

m Costela

m Paleta

Outro

Figura 2 — Cortes de preferéncia dos consumidores da carne ovina
Fonte: Pesquisa de Campo (2019).

Com relacgéo aos interesses dos consumidores referentes aos produtos desenvolvidos a partir da carne
ovina. E conveniente afirmar que de um total de 382 entrevistadas 40 pessoas afirmaram que n&o
possuem interesses em nenhuma das opg¢des, enquanto 15 pessoas relataram que outros produtos néo
mencionados seriam o foco do interesse. Sobre as dificuldades encontradas para a compra e consumo
da carne ovina, a resposta com a porcentagem maior correspondeu aos pregos elevados (29,7%) e
pouca divulgacao do produto, ou seja, auséncia ou limitacdo de propaganda (27,7%) seguida da pouca
oferta (26,2%). As duas Ultimas respostas juntas somam mais que 50% do total de consumidores,
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indicando desafios e potencialidades sobre o investimento nos canais de comunicacao especificos para
a carne ovina, sobretudo com midias que possam influenciar os habitos de consumo. Em relacdo ao
preco da carne, os consumidores estariam dispostos a comprar pelo preco de 21 a 30 reais o quilograma,
correspondendo a 54,21% da amostra. Os consumidores foram questionados sobre o grau de
importancia dos seguintes atributos da carne ovina: aparéncia, preco, registro, origem/procedéncia,
fracionamento do corte, divulgacdo, embalagem/rotulo e marca comercial e/ou raga. Tendo em vista
entender a importancia que os consumidores dao para cada atributo como indicativo/sinalizador para
a tomada de decisdo de compra, 0s aspectos de maior importancia mencionados foram: a aparéncia do
produto (média 4,16), o preco (média 4,0) e a origem/procedéncia (média 3,8). Na interpretacdo dos
consumidores, do conjunto de atributos mencionados, as caracteristicas que menos importam para a
compra sdo: a marca (média 2,6) e a embalagem (rétulo) do produto (média 3,0). Considerandoos graus
de importancia referente aos atributos da carne ovinae relacionando com os canais ou formas de
aquisicdo da carne ovina, é importante considerar que 43% dos consumidores adquirem a carne por
meio dos canais diretos, 0 que explica porque o rotulo, a marca e a embalagem sdo atributos que menos
importam aos consumidores. J& 0 supermercado e 0 agougue ou casa de carne representam,
respectivamente, 35% e 21%, sinalizando que os locais de venda formalizados estdo caracterizando as
maneiras mais representativas que os consumidores utilizam para a compra da carne. Relacionando os
canais diretos com o marketing, é pertinente considerar a parcela significativa de consumidores que
adquirem a carne diretamente do produtor (35%).

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou compreender o perfil do consumidor da carne ovina em Cachoeira do Sul. Os
resultados mostram que apesar da maioria da populacdo ser consumidora de carne ovina, o produto é
um alimento utilizado esporadicamente. O mapeamento evidenciou que o publico entrevistado em sua
maioria ¢ do sexo feminino, onde 80% do total da amostra recebem até trés salarios minimos.
Considerando o grau de instrucdo, ¥ da amostra possui Ensino Médio Completo, 71% relataram que
gostariam de consumir a carne com mais frequéncia, onde o corte preferido é a costela e os atributos
que se destacam como sinalizadores de preferéncia séo o sabor e a maciez da carne. Os resultados deste
trabalho também poderdo auxiliar na elaboracdo de estratégias para a gestdo da producdo e dos
mercados da carne ovina. O trabalho é inovador no municipio e podera servir como base para o
aprofundamento da investigacdo, especialmente os estudos que buscam analisar os canais de
comercializacéo e as limitacGes da cadeia produtiva sob o olhar dos demais agentes. Do ponto de vista
académico, este estudo poderd contribuir para o avanco e discussdo em torno dos temas:
comportamento do consumidor, mercados e alimentos agroindustriais.
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